
 

 

■2018 年 2 月 9 日発刊！最新マーケティングリサーチ資料 

★本資料で扱うデータ 

 ①国交省住宅着工統計を詳細に分析  →住宅市場の見通し（地域・工法別） 

 ②住宅メーカー20 社へのヒアリング →メーカー各社の商品傾向、平均像 

  （販売棟数、価格帯、床面積、階層、設備仕様）が分かる！！ 

■住宅市場分析 ～プレハブシェア、2×4 シェアの傾向は？平屋どのくらい増加？ 

■商品トレンド ～新商品・売れ筋商品の設備、仕様、コンセプトを知る！ 

   ～新工法や低価格化など、メーカー商品の最新動向を知る 

■メーカー販売傾向 ～住宅メーカー動向を分析、商品別販売ランキング 

   ～各メーカーの商品別販売構成比、平均価格、平均床面積が分かる 

 
   

住宅メーカーで最も売れている商品は何か!? 

2017 年 8 月発刊の資料「住宅メーカーの競争力分析」の姉妹資料！！ 

商品開発の為の参考資料としてはもちろん、他社の商品を研究したいメーカー・ビルダー営業マンの方。 

新たに商品ブランドの立ち上げや、テコ入れを考えているビルダー様・工務店様にご活用頂いております。 

住宅産業研究所の定番資料として発刊しています「住宅需要の解明と商品戦略」を、昨年

よりリニューアル！ 新たに「住宅メーカーの商品力分析」として発刊し、住宅メーカー各社

の商品に関して詳細分析を試みました。縮小が懸念される住宅市場で、売れている商品は

何か!?住宅メーカーが行うべきことは何か!?を知るきっかけとなる最新資料です。 
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調査個表対象企業（20社） 

 

調査個表サンプル 

は裏面に掲載！！ 

     ⇒⇒⇒ 

1  商品開発/企画ご担当者様 ⇒開発、企画、ツール制作参考に 

2  メーカーの営業ご担当者様 ⇒競合対策、他社商品研究に 

本資料をお勧めしたい方！ 

 

 

Ａ４ヨコ判 223 ページ    頒価 80,000 円（税別） 

 

業界唯一の住宅商品に関する本格調査資料 最新年度版！ 

 

`17 住宅メーカーの商品力分析 

HP 

■【調査個表】サンプル ＜主要住宅メーカー20 社分を詳細分析＞ 

 住宅大手メーカー商品の“今”を知る！最新商品販売情報 

 <個表サンプル№１>             <個表サンプル№２> 

 

＜個表内容＞ 

①住宅メーカー基本情報 ：代表、所在地、資本金 

②業績推移と今年度目標 ：5 年間の推移と目標 

③戸建商品別販売推移(25－27年度) ：年間販売棟数/構成比 

④賃貸商品別販売推移(25－27 年度)  ：年間販売棟数/構成比 

⑤商品動向  ：商品関連の動き 

<お 問 合 わ せ 先> 

㈱住宅産業研究所 〒160-0022 東京都新宿区新宿 2-3-11 御苑前 311 ビル 

●資料内容に関するお問い合わせ（関西支社）  06-6365-5831  関（和則）、三大寺 

●申込み・資料発送・ご入金等のお問い合わせ  03-3358-1407  鴻上 

お申込み確認後直ちに資料と請求書を発送させて頂きます。                 

※弊社とのお取引が始めての方は事前振込みもしくは代金引換発送にてお願い致します。 

（お取引が、初めてでなければ下記の記載は不要です） 

事前入金        代金引換発送（ご希望に印をつけてください） 

①事前入金は申込書受理後に請求書を送付、ご入金の確認後資料を送付します。 

②代金引換発送は申込書受理後に資料を宅急便の代金引換サービスにて送付します。 

 

 

⑥最近月間の商品販売傾向(27 年度)  ：月間棟数、面積、単価 

⑦価格帯別構成比  ：500 万円毎の分布 

⑧床面積別構成比  ：20 ㎡毎の分布 

⑨階層別構成比  ：平屋/2 階/3 階/4 階以上 

⑩仕様採用状況  ：スマート設備/地震/性能 

※サンプルは前年度版のイメージです 

FAX：06-6365-5870
冊 

会員種別
（いずれかに○）

御住所　

御社名 TEL

部署・役職 FAX

御氏名 振込銀行

メールアドレス

　'17住宅メーカーの商品力分析　　一般価格　80,000円（税別、下記会員様は一般価格より1割引）

TACT ・ TACTﾊｳｽﾒｰｶｰﾚﾎﾟｰﾄ ・ TACTリフォーム ・ eカウンセリング ・ エクスプレス・JSKテレビ　/　非会員

〒

お申し込みは、下記にご記入の上FAXでお送りください。⇒
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 Ⅰ. 住宅市場の動向分析 ～着工統計データより市場を分析 

 

 Ⅱ. 住宅メーカーの商品販売動向 ～商品の売れ筋・平均像を把握する 

 

 

＜データサンプル＞ 

■持家の利用関係別 3 大都市圏シェア 

 

＜データサンプル＞ 

■商品別の販売実績ランキング推移 

 

１.【平成 28 年度】商品別販売棟数ランキング 

２.【最近受注】に見る商品販売動向 

(1) 総合～一条工務店「i-smart」が総合 1位に 

(2) 低価格～5商品がランクインしタマホームの独壇場 

(3) 中級～一条工務店「i-smart」が好調で 150 棟増加 

(4) 中高級～木質系メーカーが台頭する 

(5) 高級～高級路線は継続も、低価格帯への注力も顕在化 

(6) 3・4階建～物件の大型化が目立つも棟数は横這いから微減 

３.【建物価格】に関する販売傾向 

(1) 建物価格販売傾向～「1,500～1,999 万円」が増加 

(2) 平均受注像～17 社平均「本体 2,970 円、坪 77.3 万円」 

４.【床面積】に関する販売傾向 

(1) メーカー17 社の平均床面積は 127 ㎡で 1㎡減少 

(2) 面積帯別販売棟数～「100～120 ㎡」が 31,067 棟で最多 

５.【階層別】の販売傾向 

(1) 大手 17 社の階層別構成比～1階建（平屋）が増加 

(2) 階層別販売数～2階建の一位に一条工務店 

６.【設備仕様】傾向～スマートハウス、地震、性能 

(1) スマートハウス関連設備採用率～太陽光発電が減少 

(2) 28 年度スマートハウス関連設備ランキング 

７.【新商品】傾向～都市部・高級が引き続きトレンドに 

 

＜参考データ＞ 

・地域別利用関係別住宅着工数の推移 

・地域別康応別構造別着工（持家、低層貸家） 

・持家の地域別の延床面積別着工数の推移  

・県別床面積指標ランキング（持家）  etc. 

 

１. 住宅市場の推移と見通し 

(1) 住宅着工～復興需要や１棟売りアパートで 97.4 万戸へ回復 

(2) 地域別の着工傾向 ～持家、低層貸家、建売全てで 3 大都市圏比率低下 

２. 工法別の着工動向 

(1)【在来木造】～在来シェアは持家全体の 71.0％まで伸長 

(2)【プレハブ】～持家シェアは 10年ぶりの 20％割れ 

(3)【2×4】～13 年度上回る 12.4 万戸、貸家が着工増を牽引  

３. 延床面積～持家面積は 121.8 ㎡で前年度から 0.9 ㎡低下 

４. 中層住宅～3 階建棟数は 3.8 万棟で、住宅全体の 8.1％占める  

５. 平屋～２年連続で増加し 4万戸目前まで拡大している 

 

■階層別住宅の地域別着工動向 

 

■持家の県別床面積指標 

 

 

■主要住宅メーカーの商品別販売棟数 

 

 

■住宅メーカー仕様採用状況一覧  

 

業界唯一の住宅商品に関する本格調査資料 最新年度版！ 

 

 

 

■都道府県別・住宅着工データ 

 ・低層プレハブ及び 2×4利用関係別普及率の推移 

 ・延床面積別 持家着工数の推移 

 ・中層住宅着工数の推移 

■都道府県別・住宅着工数 
 ・低層、中層、低層プレハブの利用関係別着工数 

■都市別・住宅市場性指標データ 
 ・世帯数増加率 

 ・所得水準、平均床面積 

 Ⅳ. 住宅商品関連の広告・展示場トレンド 

 

 

Ⅵ. 都道府県別、 
    都市別住宅着工等データ一覧 

 

 

 

 Ⅲ. 住宅メーカーの商品戦略 ～テーマ別の最新商品トレンド 

１. 新聞広告で改めて構造、耐震をアピール 

２. 天井、大開口による空間の有効活用を訴求 

３. ZEH プラスαのアピールで更なる認知拡大へ 

４. 企業の記念年を利用した新商品発売 

５. 地方で拡大する平屋住宅のアピール 

６. ゆったりと過ごせる“木”の家をアピール 

７. 旭化成ホームズ二世帯訴求連続広告 

８. アパート広告は高級化・リユースアピールなど様々  etc. 

 

１. 住宅メーカーの ZEH 戦略～ゼロエネから快適性追求へ 

(1) 2020 年改正省エネ基準義務化で暖かい家がトレンドに 

(2) 住宅メーカーの ZEH 普及率は積水ハウスがトップ 

(3) 業界を先導する積水、主力商品に超高断熱サッシを搭載 

(4) ハイムは 3階建デシオも高断熱 ZEH 化 

(5) 他社には難しい取組みを実現する一条工務店 

(6) パナホームは省エネ換気・空調システムで健康面を訴求 

２. マイクログリッドによるエネルギー地産地消を目指した取組み  

(1) ZEH の先にあるマイクログリッドは日本に根付くのか  

(2) 城県災害公営住宅にて防災エコタウンとして実現～積水 

(3) ZET からマイクログリッドへ～大和ハウス 

(4) 全 117 戸の大型分譲地でマイクログリッドを構築～パナ 

３. 高天井を実現する新構法に注目 

(1) 大手住宅メーカー新商品のトレンドは“高天井” 

(2) 積水ハウスの主力商品でもついに高天井仕様を投入 

(3) 2.72m の高天井仕様の採用率は 75％まで上昇～大和

(4) 木造の住林は天井高バリエーションの豊富さをアピール 

(5) 新構法センチュリーモノコックで約 3mの高天井実現  

４. 一次取得者向け価格抑制商品 

(1) 現状の生活（住まい）に満足している若年層 

(2) 価格を抑えたウラ商品が増えている 

(3) 2×6系低価格商品投入でボリュームゾーンを開拓 

(4) 価格抑制商品投入における危険性回避とセカンドブランド  

５. 今、全国的に伸びているのは平屋住宅 

(1) 14 年度に平屋戸数が 3階建戸数を上回った 

(2) 平屋は太陽光と相性が良く、集客フックとしても有効 

(3) 平屋は落ち付き感のある木造商品と相性が良い 

(4) 平屋のターゲットは「シニア層」と「若年層」 

■メーカー２階建主力商品の天井仕様一覧 

商品名 会社名 棟数 商品名 会社名 棟数 商品名 会社名 棟数

1 i-cube・i-smart 一条工務店 8,030 i-cube・i-smart 一条工務店 8,437 i-cube・i-smart 一条工務店 9,732

2 大安心の家 タマホーム 5,088 ＩＳシリーズ 積水ハウス 4,490 ＩＳシリーズ 積水ハウス 5,061

3 MyForest 住友林業 4,170 大安心の家 タマホーム 4,031 BF-Si 住林林業 4,880

4 キュービック系（2階） 旭化成ホームズ 4,089 シャーウッド 積水ハウス 4,000 大安心の家 タマホーム 4,130

5 シャーウッド 積水ハウス 4,000 キュービック系（2階） 旭化成ホームズ 3,700 シャーウッド 積水ハウス 4,019

6 洋風（セゾン） 一条工務店 3,928 BF-Si 住友林業 3,680 シンセ系 トヨタホーム 3,938

7 ジーヴォE 大和ハウス 3,700 シンセ系 トヨタホーム 3,580 ジーヴォΣ 大和ハウス 3,800

8 ＩＳシリーズ 積水ハウス 3,600 洋風（セゾン） 一条工務店 3,370 キュービック系 旭化成ホームズ 3,750

9 シンセ系 トヨタホーム 3,300 ジーヴォΣ 大和ハウス 3,050 bj 積水化学 2,900

10 ジニアス系 ミサワホーム 3,221 ジーヴォE 大和ハウス 2,950 セシボ LIXIL住宅総合研究所 2,770

順
位

平　成　2　6　年　度 平　成　2　7　年　度 平　成　2　8　年　度

＜平成28年度＞

住宅業界で最も売れた商品は何か！？

どんな特徴を持つ商品なのか？

何処のメーカーか？

気になる順位の変動は？

27年度 28年度 増減 27年度 28年度 増減 27年度 28年度 増減 27年度 28年度 増減 27年度 28年度 増減

積水ハウス 33 33 0 77 81 4 48 47 ▲ 1 1 1 0 62 65 3

大和ハウス - - - 65 50 ▲ 15 30 30 0 25 30 5 40 40 0

積水化学 - - - 79 78 ▲ 1 若干 若干 - 25 24 ▲ 1 70 71 1

ミサワホーム - - - 39 38 ▲ 1 10 8 ▲ 2 1 1 0 36 36 0

住友林業 15 20 5 40 50 10 45 35 ▲ 10 - (1)※2 - - (45)※2 -

パナホーム 60 60 0 60 60 0 10 10 0 25 25 0 30 30 0

旭化成ホームズ 35 35 0 65 60 ▲ 5 10 12 2 2 3 1 3 20 17

三井ホーム 24 23 ▲ 1 21 21 0 10 8 ▲ 2 1 1 0 2 3 1

トヨタホーム 57 41 ▲ 16 40 32 ▲ 8 3 5 2 1 1 0 32 28 ▲ 4

平均（加重） 35 34 ▲ 1 60 58 ▲ 2 27 25 ▲ 2 11 12 1 41 44 3

メーカー名

採用率（％）

オール電化 太陽光発電 エネファーム 蓄電池 HEMS

ハウスメーカーの仕様採用状況が分かる！

オール電化、太陽光、エネファーム、蓄電池、HEMS

28年度 大手9社の平均像は？！

25年度 26年度 27年度 28年度 増減 25年度 26年度 27年度 28年度 増減

旭化成ホームズ 3,100 3,250 3,280 3,300 20 83.9 85.8 86.6 87.1 0.5

一条工務店 2,163 2,187 2,197 2,222 25 58.8 59.4 60.9 62.2 1.3

サンヨーホームズ 2,817 2,700 2,800 3,000 200 68.9 66.6 74.6 76.2 1.5

スウェーデンハウス 2,900 2,953 2,940 3,025 85 79.8 82.1 83.6 85.5 1.9

住友林業 3,181 3,300 3,350 3,400 50 80.4 83.4 85.0 86.3 1.3

積水化学工業 2,990 2,970 2,950 3,060 110 77.1 77.2 78.0 82.2 4.2

積水ハウス 3,450 3,426 3,475 3,641 166 80.7 82.5 84.3 86.4 2.1

大和ハウス 3,110 3,150 3,140 3,200 60 77.8 78.2 81.9 84.3 2.4

タマホーム 1,697 1,769 1,769 1,729 ▲ 40 45.5 48.2 49.1 49.3 0.2

トヨタホーム 2,540 2,620 2,619 2,820 201 66.9 69.3 70.3 75.7 5.4

日本ハウスHD 2,589 2,642 2,759 2,627 ▲ 132 57.9 69.5 74.6 72.1 ▲ 2.5

パナホーム 3,190 3,300 3,400 3,400 0 77.8 83.8 80.1 80.1 0.0

ミサワホーム 2,658 2,666 2,719 2,700 ▲ 19 70.7 71.6 72.4 74.3 1.9

三井ホーム 2,630 2,737 2,796 2,840 44 62.6 65.7 67.3 69.0 1.7

三菱地所 3,670 4,620 4,600 4,870 270 76.2 94.1 95.5 109.1 13.6

ヤマダ・エスバイエル 2,621 2,679 2,535 2,611 76 66.6 67.0 64.0 70.1 6.1

LIXIL住宅研究所 1,640 1,770 2,030 2,050 20 45.3 47.6 54.0 55.0 1.0

平均受注（単純） 2,762 2,867 2,903 2,970 67 69.2 72.5 74.7 77.3 2.6

会社名

平均受注像

本体価格(万円) 坪単価(万円/坪)

ハウスメーカーの平均本体価格

平均坪単価の傾向は！？

６. 都市部 3階建も大激戦になっている 

(1) 住宅メーカーは世帯数が伸び収入も高い都市部に注力 

(2) 高級化を進めて単価アップを図る重量鉄骨商品 

(3) 棟数を稼ぐ軽量鉄骨 3階建商品 

(4) 木質系メーカーでは耐震性・耐火性強化のアピール 

７. 生活提案商品で顧客を引き付けよう 

(1) 家事・子育て・アウトドア・音楽など…幅広い提案が可能  

(2) 家事年収シミュレーションを導入～大和 

(3) 共働き家族に向けて 3つの提案「DUE CLASSO」～住林 

(4) 「奏でる家」防音室は音楽を楽しむための部屋へ～大和 

(5) 子供のスポーツを応援するアクティブ土間のある家～大和  

(6) 「まちもりポット」で緑化提案～旭化成 

８. 保証制度の充実で差別化を図る 

(1) 充実した保証制度を持つハウスメーカー各社 

(2) 建物が存在する限り保証が続く～積水、大和 

(3) 他社鉄骨系も最長 60 年保証を導入～旭化成、パナ、トヨタ 

(4) 木造系はミサワは無期限保証、住林、三井は 30 年 

９. ＩＴ活用、ＩｏＴ住宅など未来の住宅の方向性 

(1) 大和ハウスは AI スピーカーを活用した展示場を展開  

(2) IoT 活用はアパートの方が相性良い？ 

(3) 集客フックから設計活用へ？積水ハウス VR投入 

 

 


