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Ⅰ．「暮らし方提案」商品のトレンド 

Ⅱ．初回接客から始めるソフト提案 

1.ハウスメーカー商品の傾向 

 ～ハウスメーカー別新商品数など 

2.モノからコトは本当か？ 

 ～今の若年層は現状に満足している 

3.「暮らし方提案」商品のトレンド 

4.研究機関とアピール手法 

 ～専門研究機関設置し住生活研究 

5.コラボとオープンイノベーション 

6.子育て向け提案のコラボ事例 

7.ネーミング・キャッチコピー分析 

 ～ネーミングセンス抜群の積水ハウス 

8.商品カタログ分析 

 ～カタログは刷新、メンテナンスが重要 

9.戸建以外での暮らし方提案訴求 

10.WEB でのアピールとファン化                 

1.ソフト提案で、顧客の警戒心を解こう 

2.奥様最重要ポイント、キッチン提案 

3.水回りは時短を意識し家事負担軽減 

4.子供にも話しかけ、ヒアリングを 

5.子供の自尊心も育む収納提案 

6.子供が賢く、強く育つ家という提案 

7.ペットも立派な家族の一員 

8.ペットは安全対策が最重要 

9.照明の提案も営業マンから 

10.予算オーバーを恐れず家具提案 

11.植栽提案は注文住宅の醍醐味 

12.ソフト提案からハード訴求に繋げる 

13.初回接客ソフト提案～総集編  

 ～やり方わかれば暮らし方提案は簡単 

「暮らし方提案」商品のトレンドを解説。 

各社の研究機関やコラボ事例、カタロ

グ、販促、WEB などの手法を考察。 

初回から「暮らし方提案」をすることで、

顧客の警戒心を解き、顧客を引き付け、

人での差別化に繋げる手法を解説。 



 

 

 

 

  

 

Ⅲ．商品個票 先進的な提案 60 商品を掲載 

①商品概要 

②カタログ 

HP イメージ 

④総括 

⑤提案例 

⑥提案のポイント 

③課題解決 

ポイント 

①商品概要      ④総括 

 ～キャッチコピーやターゲット、開発背景、受賞歴などを紹介  ～商品開発の動機や提案ポイントの紹介 

②カタログ・HP イメージ     ⑤提案例 

～カタログ種類、掲載内容、HP での訴求内容を紹介  ～プラン例やプランニング手法と間取りの使い方など 

③課題解決ポイント     ⑥提案のポイント 

 ～市場やターゲットなどの課題についてのエビデンスなど  ～提案ポイントの詳細を紹介。小ネタも掲載 

 

 
第 1 章～「暮らし方提案」の商品トレンドより 

◆家づくりに関して妥協できない事（ＭＡ） 

＜アンケート概要＞  

調査設計：JSK（WEB 調査）  

調査時期：2018 年 10 月 

対象：3 年以内の住宅購入検討者 400 名 

 

 

 

家族の命の安全を守る「耐震性」や、快適な暮ら

しを実現するための「断熱性」は上位に入ってお

り、やはりハード（モノ）の訴求は最も重要！た

だし、最近はどこの会社でもアピールしている。 

 

 4 位、5 位と続いているのが「収納量」「家事の

しやすさ（家事動線）」という生活の中身の話。

顧客が複数の会社から候補を絞り込む際、耐震

性や断熱性で優劣が付かない場合は、この暮ら

し方の部分が会社決定の判断材料になってく

る。商品コモデティー化が進み、モノだけで優劣

が付きにくくなってきているから「コト」の提案

が重要に！ 
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建物の構造（耐震性）

寒さ、温かさ（断熱性能）

土地（住みたいと考えている場所）

収納量

家事のしやすさ（家事動線）

メンテンナンスコスト

建物の保証期間（保証期間３０年→１０年など）

ランニングコスト（光熱費が安い家→光熱費が高い家）

住宅（延べ床面積）の広さ

アフターサービス（長期の定期点検）の充実

土地の広さ

部屋数

内装デザイン

住宅設備（キッチンやお風呂）などのグレード

設計自由度（自由設計商品→プランが決まっている企画商品）

外観デザイン

外壁の厚み（重厚感）

見栄えのする外構（庭）

太陽光発電

住宅会社のブランド（

絶対妥協できない なるべく妥協したくない 妥協してもよい



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ご記入いただきました個人情報は、今後、商品、請求書の発送、各種サービス等のご案内をお届けするために使用致します。 
また、弊社ホームページに掲載の「個人情報保護方針」に従い、適切に管理致します。 
ご登録情報は、調査資料の発送等外部業者へ預託することも御座いますので、予めご了承ください。 
ご記入いただいたご本人には、ご自身の個人情報の開示要求、間違いがある場合には訂正、削除を求める権利が御座います。 
当社の個人情報保護に関するお問合せ、ご相談、及び要望等が御座いましたら、総務課の個人情報取り扱い窓口までご連絡下さい。             2007TS 

  

 

〒160-0022 東京都新宿区新宿 2-3-11      担当:高津 

℡：03-3358-1407 お問い合わせください 

 

対象商品は 60商品 ～ハウスメーカーからビルダーまで網羅 

お申し込みは FAX:03-3358-1429 or HP: https://www.tact-jsk.co.jp/ 

１．家事提案 ４．.二世帯提案 ６．アウトドア提案

アクティブ土間のある家　大和ハウス工業 i_co_i　旭化成ホームズ うちそとテラス　積水化学工業

おいしい365日　積水ハウス カゾク・ト・カゾク　積水ハウス GRAND LIFE Terrace Style　住友林業

親子情報ｽﾃｰｼｮﾝ～ﾘﾓｺﾝﾆｯﾁsa　一条工務店 ジニアスゲート　ミサワホーム スノーピークモデル　積水化学工業

家事シェアハウス　大和ハウス工業 つどいえ（two・do・ie）　パナソニックホームズ そらのま　旭化成ホームズ

家事楽STYLE パナソニックホームズ 都市の実家　旭化成ホームズ DOMAテラス　ユニバ―サルホーム

収納3姉妹　積水ハウス 2.5世帯住宅　旭化成ホームズ NATURAL HYGGE STYLE　三井ホーム

DUE CLASSO　住友林業 neostory　積水化学工業 のきのまent　旭化成ホームズ

トモイエ　積水ハウス 隣居スタイル　積水化学工業 ハグくみの庭　住友林業

２．子育て提案 ５．空間提案 ルーカス～スカイラナイのある家　三井ホーム

かげやまモデル　積水化学工業 カナディアンキャビン　セルコホーム ７．その他（シニア、ペット、植栽 etc）

good rhythm good life　旭化成ホームズ ガレージのある家　トヨタホーム 間～あわい　積水ハウス

コドモイドコロ　積水ハウス 蔵のある家　ミサワホーム 犬と暮らすまちなかジーヴォ　大和ハウス工業

KODOMOTTO　パナソニックホームズ グランリンク平屋　ミサワホーム おうちスタイル　アキュラホーム

スマイリズム　トヨタホーム STEP BOX　クロスフロアのある家　旭化成ホームズ 5本の樹　積水ハウス

天空こども城　旭化成ホームズ スローリビング　積水ハウス Simple Life.　LIXIL住宅研究所

HAPPY HUGⅢ　大和ハウス工業 ファミリースイート　積水ハウス そなえのいえ　旭化成ホームズ

ホームコモンズ設計　ミサワホーム FORCASA LOUNGE STYLE　ﾊﾟﾅｿﾆｯｸｱｰｷｽｹﾙﾄﾝﾃﾞｻﾞｲﾝ Dear One（ディア・ワン）　積水ハウス

３．女性向け提案 ＋α・SPACE　三井ホーム 猫と暮らすまちなかジーヴォ　大和ハウス工業

コクームスペース　大和ハウス工業 レットナード　スウェーデンハウス ねこと私の家　タマホーム

konoka　住友林業 プラスわん・プラスにゃん　旭化成ホームズ

chou chou　三井ホーム 森が家　大和ハウス工業

mamato　住友林業

ママハピ　トヨタホーム

レシピエ　トヨタウッドユーホーム

会員種別

御社名 部署名

お役職 お名前

TEL FAX

E-mail

資　料　名

冊

ご住所

TACT・エクスプレス・ハウスメーカーレポート・TACTテレビ・eカウンセリング　　　非会員
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